Patricla Borges

Colecao Jardins Suspensos da Babilonia - Inverno 2016

Projeto Final
Curso Design de Joias - IED

Rio de Janeiro, 2015

k=



A .
“Greens breaks out their sersual shades into more cool
cloudy tone and are rooted in the Ethical Fashion by Te n d e n C | a _ CO reS
working with organic wool, cotton fibers that giving the
ultimate soft natural touch to the season”

AW2015/2016 - : Verde, azul, vinho, marrom / Tons da natureza
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Tendéncia—Cores

Verde, fucsia e lilas / Tons de folhas e flores — .
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Tendéncia— Texturas

Bordados: cristais, micangas, pérolas e franjas
Brilho erelevo
Recortes /vazado




Floral / Natureza / Colorido
Estudos botanicos

Tendéncia - Estampas L_J_:I
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Tendéncia— Acessorios

CRYSTAL CLEAR

22 TATATBOREILO

39 LANVIN

40 LONDON STREET

41 SWAROVEX)

€2 AYGUSTINE BY THIERRY CRIPOIX

WWW COLOURARD TRINDS COM



Tendéncia— Acessorios

TRENDING JEWELLER

Chokers Round The Neck
Breastplate Necklaces

Drop Earrings

Bauble Bracelets

Single Earrings

reometric Jewellery Designs
Lots of Pearls

Bring on the Brooches




—Red Carpet

Cannes e Met Gala 2015
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Bordado, Texturas, Plissado, Oriental
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Flores

,Rosa, Azul, Lilas

Tons da natureza: Verde



Tendéncia—Street Style - L_J.:I




Tendéncia—Street Style
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Inspiracao — Jardins Suspensos da Babilonia




Inspiracao — Jardins Suspensos da Babildnia L_J_:I

- 22 das sete maravilhas do Mundo Antigo. Sao as menos conhecidas, deixando margem a imaginagao.

- Segundo alenda: Construidos por volta de 600 a.C. Os jardins ficavam as margens do rio Eufrates na Mesopotamia, atual sul do Iraque.

- Préximo ao palacio do rei Nabucodonosor I, que os teria mandado construir para a esposa Amitis saudosa das montanhas de Media onde nascera (atual Ira)
- Alguns autores citam como provéavel localizagcao Ninive




Inspiracao — Jardins Suspensos da Babilonia

Composicao do Jardim Botanico:
19terraco eram plantadas as grandes arvores: palmeiras, platanos, tamareiras, pinheiros, cedros
20 terraco ficavam as confferas, juniperus, ciprestes e arvores frutiferas

30 e 4o terracos floresciam as anémonas, tulipas, lirios, iris e rosas
Irrigado por sistema hidraulico com agua do Rio Eufrates, provavelmente pelo sistema de Parafuso de Arquimedes ou bomba roda d’agua.

Chain Pump

Chain~"

Buckets

Bomba de Arquimedes —
usada parairrigar o jardim



Inspiracao — Jardins Suspensos da Babilonia
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- Os jardins eram 6 montanhas artificials feitas de tijolos de barro cozido, com arvores e flores plantadas em terragos suspensos e superpostos.

- Calcula-se que estivessem apoiados em colunas cuja altura variava de 25 a 100m

- Para se chegar aos terracos era preciso subir uma escada de marmore; entre a folnagem havia mesas e fontes.

- Foram destruidos, nao se sabe quando. Nao foi encontrado sitio arqueolégico com vestigio do monumento.

- Como nao dispunham de pedras, 0s babildnios usavam em suas construgoes tijolos de barro cozidos e azulejos esmaltados.
- Sobre as ruinas da Babildnia ergueu-se, hoje, a cidade de Al-Hillah, a 160km de Bagda, capital do Iraque.

baixo-relevo antigo

livro de colorir



Inspiracao —Império Neo Babildnico (606-536 a.C) |:|_:|

Babilonia foi fundada emtorno de 2300 a.C.

e e

Babildnia foi a maior cidade do mundo entre 1770-1670 a.C, e novamente de 612- 320 a.C.



Inspiracao —Império Neo Babildnico (606-536 a.C) L_J:l
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ARABIA

d }
Babil6nia abrigava muitas culturas: egipcios, persas, judeus e gregos.
Havia 3 classes sociais: 0s homens livres, 0s subalternos e 0s escravos.
Vivia do comércio e da navegacao, buscando produtos na Arabia e na India e exportando 13, cevada e tecidos.




Inspiracao —Império Neo Babildnico (606-536 a.C) L_J-:I

Neo-babilonios e Caldeus

Joias em ouro de timulos Babildnicos, inicio do 16 milénio a.C.

Rei Hammurabi criou o 1°. Império Babilonico no séc. 18 a.C.
Rei Nabopolasar fundou o 2°. Império Babildbnico em 612 a.C.
Seu filho Nabucodonosor transformou a Babildnia num centro cultural e arquitetonico.

Touro - Babilonia, Porta de Ishtar—580 a.C.

Ishtar—deusa da
fertilidade, amor,
guerra e sexo

Figura de barro

Sarcofago



INspiracao —

Epopéia de Gilgamesh, cujo relato do dilivio
inspirou a historia biblica

Império Neo Babilbnico (606-536 a.C)
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Inspiracao —Nabucodonosor Il (605-562a.C.)
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Esposa - Amitis filha de Ciaxares, o casamento
unificou as dinastias da Babilonia e Media.
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Libertou o reino da Assiria, destruiu Ninive e tomou Jerusalém.

"

© © Stapleton Collection/Corbis

Profeta Daniel interpreta sonho de Nabucodonosor



Inspiracao —Jardins Suspensos em outros Projetos

Decoracao - luminaria

Caneta Pelikan
Disco—RitaLee

llustracao biblica

llustracao biblica



Inspiracao —Jardins Suspensos em outros Projetos L_J_:I

Arte -instalacao
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Cenario Rebecca Louise

Carnaval Unidos da Tijuca



Inspiracao —Jardins Suspensos em outros Projetos
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Perfume - Armani

Swarovski

Decoragao llustracao



Inspiracao — Babildnia em outros Projetos m
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Arquitetura - Portao de Ishtar (Babilonia)

Nabucco - Opera Giuseppe Verdi 1842

[/ T /i nieniEl

Palacio de verano !

BABILONIA

Jardins da Babilonia - Rita Lee - Lee Marcucci o e A% ahscadsusme
c i i |
e ar
Suspenderam os jardins da Babilonia 2 Templo de Ninmah ‘
C 3 Palacio de Nabucod (jsrdines colg:
E eu prd ndo ficar por baixo 4 Formlens Norte |
G F G S Cludadels
: > &  Casa Sgrada
Resolvi lju!ar as asas prd fora, porque : T.mw‘d' e |
C F 8 Tampio de Niswra
Quem ndo chora dali, nio mama daqui, diz o ditado 9 Pusrta de Urash
C D G 5 10 Pusra de Shamash

Quem pade, pade, deixa os acomodados que se incomodem C353 do for miierios
Am F
Minha satide niio € de ferro mio
Am D
Mas meus nervos sio de ago
C GB Am Am/G D G
Pra pedir siléncio cu berro, pri fazer barutho eu mesma fago, ou nio

metros

Pintura —Pieter Bruegel,
A Torre de Babel, 1563

Mas pegar fogo nunca foi atragio de circo
Mas de qualquer maneira
Pode ser um caloroso espetdculo, entiio

O palhage ni dali, o povo chora dagui, ¢ o show nio pira
E apesar dos pesares do mundo
Vou segurar esta barra

Mapa urbanistico da Babilonia

Musica—Rita Lee 1978



Inspiracao —Morro da Babilbnia RJ

Populacdo: 3739 habitantes (incluindo Chapéu Mangueira) |

Trilhas ecologicas
Polo Turistico com 10 hostels

Beleza natural —formas e cores

Tela - Patrick Bornemann
Vista - festa



Inspiracao —Morro da Babilbnia RJ
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Novela —Globo 2015

Galeria de arte Babilonia 1500, inaugurada em 2014



Inspiracao —Morro da Babilénia RJ m

Reunido comunidade —unigo

LEITURA DO POEMA "MORRO DA BABILONIA"

A noite, do morro

descem vozes que criam o terror

(terror urbano, cinquenta por cento de cinema,

e o resto que veio de Luanda ou se perdeu na lingua
geral)

Quando houve revolugdo, os soldados se
espalharam no morro,

o quartel pegou fogo, eles nao voltaram
Alguns, chumbados, morreram.

O morro ficou mais encantado.

Mas as vozes do morro

nao sao propriamente lugubres.

Ha mesmo um cavaquinho bem afinado

que domina os ruidos da pedra e da folhagem
e desce até nds, modesto e recreativo,

como uma gentileza do morro.

Poema Carlos Drummond de Andrade 1940

Atelié Arquitetura de Favela —francesa

Laura Beringer, moradora do morro

Regina Tchelly do Favela Organica—
educacao alimentar e culinaria

Artesanato do grupo Mulheres Guerreiras da Babilonia,
moradoras sereunem para aulas de artesanato, costura,
informatica e ginastica

Equipe de policiais vaidosas das UPPs



Publico Alvo - Estudo
o Perfil
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Mulher 18-55 anos
Comfilhos, trabalha periodo integral, contribui com até 41% da renda no domicilio. Quer estar bem vestida para trabalhar.
Vaidosa, gasta parte de seu salario em maguiagem, cabelereiro, roupas e acessorios (nesta ordem).

Exige informacdes sobre o produto, busca qualidade, mais valor para seu dinheiro. A marca é fundamental em perfumes, sapatos e roupas.

50% tém ensino médio ou superior.

47% vivem em casa prépria, quitada ou nao.

Compra para ter acesso social e estudar para melhorar o nivel social e cultural.

Valoriza alimentos, produtos de limpeza e higiene pessoal, servicos de salde, seguranga, transporte, crédito, lazer e religiao.
Lé pouco, tende a ser pragmatica e religiosa.

Valoriza a socializagao em sua casa, e festas. Outra razao para se cuidar. Estar bem vestida diminui as barreiras étnicas e sociais.
Se presenteia e é presenteada pelo marido/ namorado em datas especiais.

e Renda/ Ticket Médio

Classe Média : Classe C (54% da populacao nacional)

Renda do lar entre R$1115 e R$4806

Populagao estimada no Brasil: 50 milhdes de mulheres ( total classe C: 108 milhoes de pessoas)

Paga em uma compra em média R$350 (1 ou + pegas)

Gasta com base no valor da prestacao. Gasta 15% a mais que a renda.

A classe C movimentou 58% do crédito no Brasilem 2014

80% dos consumidores da classe C contam com algum servico bancério, 71% possuem cartao de crédito.
71% usou cartdes de crédito em compras pela internet. Financiamento e parcelamento S0 as estratégias.

e Canaisde Venda

Loja virtual (acesso 3G mobile em casa, wi-fi no trabalho, compra fora do horario comercial)
Material consignado em saldes de beleza

Vendedoras porta-a-porta comissionadas.

Distribuicao geografica: 43% Sudeste, 26% Nordeste, 15% Sul, 8% Centro-Oeste, 8% Norte do pais

Valoriza embalagens simples, resistentes e com boa aparéncia. As reaproveitaveis sao bem vistas, desde que haja boa relacao custo/beneficio.




Publico Alvo — Perfil Visual

49% mulheres alvo possuem internet residencial e
62% possuem cartao de crédito.

A moda esta vinculada a autoestima, bem-estar, perspectivas profissionais e uniao familiar. o
30 milhdes de mulheres aptas a comprar pela web.

79% afirmam confiar mais na indicacao de uma marca feita por amigos e parentes que na propaganda da TV

Acompanha a moda em redes sociais, tv e revistas. b5% buscam indica¢des de produtos na internet. 31% sabem
das novidades pela TV. “Celebridades”e blogueiras com produtos ditam as regras do pertencimento.

52% da classe C considera importante estar na moda.
Entre as mulheres 80,5% se interessam por moda.

45



Publico Alvo — Perfll
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O que a baixarenda valoriza: se sentir bonito, se destacar na comunidade, ser respeitado no grupo de amigos.
Luxo esta ligado a alguns produtos e marcas. E quase a idealizacio de uma vida confortavel.
25% nao souberam definir o que seria luxo para si. Para este publico o conceito de luxo esta sempre ligado ao consumo.

27% afirma que luxo é ter um bom carro, poder viajar, ter conforto e ira um restaurante com a familia.



PUblico Alvo — Preferéncias

Marcas preferidas: C&A, Riachuelo, Carrefour e Marisa.

64% dos consumidores da classe C nao tém nenhuma marca de vestuario na memaoria que esteja ligada a luxo,
assim como 62% também nao citaram uma loja especifica.



Conceito da Colecao Jardins

» Palavras - chave

Luxo - Contemporaneo - Evolucao - Identidade Moderna - Versatilidade (work & play) - Cores - Movimento - Natureza - Floresta - Jardim

» Partido do Design

Formas simples repetidas e usadas em conjunto
Ergonomia / conforto

Motivos geométricos

Motivos florais e femininos

Pecas versateis (mUltiplo uso)

Conjuntos

» Escolha dos Materiais

Fundicao em latdo com piloto em prototipagem rapida

Banho Ouro 18k, ouro rosé e rédio negro

Pedras e cristais coloridos

Tons: ametista, malaquita, fluorita, sodalita, quartzo fumé, quartzo incolor, quartzo rutilado, berilo verde, apatita, quartzo rosa
Pecas leves, porém volumosas

Pérolas
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Colecao Jardins Suspensos da Babilonia
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Cartela de Cores

Ficha Técnica

Metal Latao

Pedra Jade, pérola e zirconia
Processo Prototipagem rapida
Producao Fundicao cera perdida

Banho Ouro 18k, Rosé e Rodio Negro
Acabamento | Polido




Colecao Jardins Suspensos da Babilonia
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Ficha Técnica

Metal Latao

Pedra Jade, pérola e zirconia
Processo Prototipagem rapida
Producao Fundicao cera perdida

Banho Ouro 18k, Rosé e Rodio Negro
Acabamento | Polido
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Bordas
Variacoes:
Zirconias coloridas

Colecao Jardins — Anel (comercial)

8 Zircénias
Coloridas

LU
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8 Zirconias

16

Coloridas

18

Pérola meio-furo ou
Cristal bola facetada

10

16

Variacoes:
Pedras coloridas

J
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Centro
Variacoes:
Pérolas coloridas

Ficha Técnica

Metal Latao

Pedra Jade, pérola e zirconia
Processo Prototipagem rapida
Producao Fundicao cera perdida

Banho Ouro 18k, Rosé e Rodio Negro
Acabamento | Polido




Colecao Jardins - Brinco (comercial)
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Ficha Técnica
. ) Metal Latao
(¢ L&) . R —
-+ Pedra Jade, pérola e zircOnia
o>
- Processo Prototipagem rapida
o o Producao Fundicao cera perdida
Banho Ouro 18k, Rosé e Rodio Negro
Bordas Centro Centro
Variagoes: Variagoes: Variagoes: A
Zirconias coloridas Pedras coloridas Pérolas coloridas Acabamento | Polido




Colecao Jardins - Colar (comercial)

Cortente 50cm

4
Ficha Técnica
o . Metal Latdo
Pedra Jade, pérola e zirconia
@ -
e Processo Prototipagem rapida
o o Producao Fundicao cera perdida
, Centro Centro Banho Ouro 18k, Rosé e Rodio Negro
Corrente elo veneziano Bordas Variacoes: _\/ariagées
Fechotipo boia Variacoes: Pedras coloridas P A
érolas coloridas A
Zirconias coloridas Acabamento | Polido




Colecao Jardins — Pulseira (comercial)
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Variacoes:
Zirconias coloridas

4B

Centro

Variacoes:
Pedras coloridas
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Variacoes:
Pérolas coloridas
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Ficha Técnica

Metal Latao
Pedra Jade, pérola e zirconia
Processo Prototipagem rapida
Producao Fundicao cera perdida
Banho Ouro 18k, Rosé e Rodio Negro
Acabamento | Polido




Colecao Jardins — Colar de Pérolas (exclusivo)
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Ficha Técnica
Metal Latao
Pedra Jade, pérola e zirconia
Processo Prototipagem rapida
Producao Fundicao cera perdida
Colar Fecho - Centro Fecho - Centro Banho Ouro 18k, Rosé e Rodio Negro
Variacoes. w Variacoes: Variacoes:
‘ arnacoes: Pedras coloridas Pérolas coloridas A
Pérolas coloridas ZircAnias coloridas Acabamento | Polido




Colecao Jardins — Grampo de Cabelo (exclusivo)

18

OO

o

o0
Bordas

Variacoes:
Zirconias coloridas

< 40 =
Ficha Técnica

Metal Latao

Pedra Jade, pérola e zirconia

Processo Prototipagem rapida

Producao Fundicao cera perdida

Banho Ouro 18k, Rosé e Rodio Negro
Centro Centro
variacGes: : \/a/magoes: : Acabamento | Polido
Pedras coloridas Pérolas coloridas




Livro “Um Pais Chamado Favela”, Renato Meirelles e Celso Athayde
Livro “La Vie Quotidienne a Babylone et en Assyrie”, Contenau Georges
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